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América Latina

crece un 70% desde
el inicio de la crisis

® £l nimero de empresas malaguefias que venden al otro lado
del charco se ha duplicado desde 2008 y ya alcanza el millar

@ Hay buenas oportunidades en infraestructuras o turismo

Angel Recio MALAGA

EXPORTACIONES DE MALAGA A AMERICA LATINA
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de América Latina (Tikal) y el
XV Encuentro Iberoamericano

S
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La falta de demanda interna ha Pals 2008 2013 de Ciudades Digitales con la
obligado a las empresas mala- México 17246 17783 participacién de decenas de po-
guefas a exportar para sobrevi- Brasil 1677 9.448 liticos y empresarios latinoame-
viry, en este contexto, América Cuba 2.983 4.899 ricanos; y hace dos semanas se-
Latina ha empezado a cobrar Argentina 1330 4040 mana tuvo lugarlajornada Cen-
protagonismo. La exportacién Venezuela 1911 3153 troamérica-Mélaga con la pre-
malaguefia hacia esa zona del Reptiblica Dominicana 832 2760 sencia de los embajadores o di-
mundo se ha disparado un 70,8% Chile 932 2474 rectivos de Guatemala, El Salva-
desde el inicio de la crisis, en Perd 1890 2321 dor, Honduras, Nicaragua, Cos-
2008, y el nimero de compaiiias Paraguay 242 1680 ta Ricay Panama.
locales que han accedido a esos Bolivia 334 961 Esta habiendo, ademas, feed
mercados se ha duplicado en el Colombia 226 912 back porque los empresarios ma-
mismo periodo. En 2013, expor- Panama 239 902 Jaguefios no se estan quedando SR ErRra
taron hacia América Latina un to- Uruguay 231 781 sentados a verlas venir. Al con- i 768 m
tal de 996 empresas malaguefias Costa Rica 349 704 trario. La Camara de Comercio
por un valor total de 54,2 millo- Honduras 395 636 ha organizado misiones comer-
nes de euros, segtin los datos ofi- Ecuador 393 405 ciales a América Latina cada afio
ciales facilitados a este diario por Guatemala 216 165 en los dltimos ejercicios, viajan-
la Agencia Andaluza de Promo- Nigaragua 270 & do y teniendo encuentros en Ar-  noa-
cién Exterior (Extenda). El Salvador £ 70 gentina, Chile, Panaméd, Colom- mérica
Pese a ese incremento, el peso Haiti 12 7 bia, Perti, Costa Rica y Ecuador.  donde parti-
Total 31.786 54.297

de América Latina en el conjunto
de exportaciones de Mélaga es
atn ridiculo pues apenas repre-
senta el 3,8% del total. La provin-
cia vende solo en Portugal el tri-
ple que en todos los paises de
Centroamérica y Suramérica. La
distancia, lainseguridad juridica
de algunos estados y la inestabi-
lidad politica y econémica de
otros han tenido tradicionalmen-
te mas fuerza que el idioma co-
mun, aunque esos temores se van
disipando poco a poco por nece-
sidad, por el fuerte y continuo
crecimiento PIB de estos paises y
porque cada vez hay mas infor-

Fuente: Extenda. Datos en miles de euros.

EXPORTACIONES ANDALUZAS A AMERICA LATINA

A algunos de estos paises se ha
repetido en varias ocasiones. De
hecho, a Pert se ha ido en 2011,
2012, 2013 y se volvera a viajar
en noviembre. Este afio hay mi-
siones comerciales a Perti, Ecua-
dor, Chile y Colombia. Fuentes
de la Camara de Comercio expli-
can que se eligen aquellos desti-
nos que las empresas ven intere-
santes alahora de hacer negocio,
ala vez que se valoran estudios
internos de mercado o las opinio-
nes recogidas en las oficinas que
las Cdmaras tienen en el exterior.

Extenda también se ha prodi-
gado en América Latina. Cinco

ciparon siete
empresas mala-
guefias (Avanzada

7, Coresoft Clinic, In-
genieria e Integra-
cién Avanzadas-Inge-
nia, Arelance y Nuevas
Inversiones Tecnoldgi-
cas Asociadas) y en el
que hubo casi 300 en-
trevistas de negocios
con empresas e institu-
ciones de Brasil, Co-
lombia, Chile, México,
Panamd, Pert y Esta-
dos Unidos. El resulta-
do es que ahora expor-
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macidén y vias para canalizar la empresas agroalimentarias an- tan 996 empresas ma- 8 % Fetine

inversién de forma segura. Provincia 2008 2013 (daluzas, de las cuales una era laguefiasaAméricala- f N
En este sentido, Malaga se es- Almeria 34.732 79781 malaguefia (Pergaz) viajarondel tinay antes de la crisis i

ta convirtiendo en un punto de Cédiz 507.450 B 8al12deseptiembre a Colombia lo hacian 429.

encuentro casi obligado paralos Cérdoba 40323 61.226 y Panamad; y diez empresas del Hay miles de oportuni- T

representantes institucionales Granada 68.105 102183 sectorde lastecnologiasdelain-  dadesen esos paisesysus

de numerosos pafses latinoame- Huelva 158.406 241802 formacién y la comunicacién  representantesinstitucio-

ricanos en busca de inversores Jaen 15.727 18.151 (TIC) han participado estasema-  nales no se cansan en re-

locales. En menos de un mes, Malaga 31.786 54297 naen Chile en el Encuentro Em-  petirlas a todo aquel que

por ejemplo, han pasado por la Sevilla 244.717 395821 presarial del sector TIC Andalu-  quiere escucharlos. Uno de

Camara de Comercio de Malaga Andalucia 1101246 1560.738 cfa-Chile, de las cuales dos son los sectores con més opcio-

el gmbajador de E(_:uador, el con- malqgueﬁag (Inggnieria e Inte- neses pregi,samente eldela

sejero de la embajada de Perti y gracién y Cibersuite Networks). construccién ya que, como

el cénsul de Cuba en Andalucia; 2008 2013 Extendaorganizé enmayoenSe- comenta Norman Garcia,

hace unas semanas se celebré en Malaga 62.590 69667 villaell EncuentroInternacional embajador de Honduras en

la capital el II Foro de Tecnolo- Andalucia 2067188 2808295  de Tecnologias delalnformacién  Espafia, “toda América Latina

gfa, Innovacién y Conocimiento Espafia 14.034.248 18105433 vy Comunicacién Andalucia-Lati- tiene déficit de infraestructu-
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ras”. Esun denominador comdn en
lamayoria de paises y se presentan
unos retos interesantes en los que
las empresas malagueiias y espa-
fiolas tienen mucho que decir ya
que tienen muy buena imagen en
Latinoamérica. Uno de los mega-
proyectos es la construccién de un
nuevo canal en Nicaragua, al esti-
lo del de Panama pero con la dife-
rencia de que el nicaragiiense es
mds ambicioso ya que tendra una
longitud de 278 kilémetros,
frente a los 80 kilémetros del de
Panamd, y permitira el acceso a
barcos mds grandes. Ademads
del canal en si, el gobierno ni-
caragliense quiere hacer dos
puertos, enlazonadel Ca-

ribe y del Pacifico, y un
aeropuerto internacio-

nal. Verdnica Rojas,
embajadora de Nica-

ragua en Espafia,

asegura que en di-
ciembre empeza-
ranlas primeras
obras y
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que el ob-
jetivo es que
esté todo ope-
rativo en 2020.
“Se estan dando
incentivos a las em-
presas. Primero a las
nicaragiienses, luego a
las centroamericanas y,
en tercer lugar, a las del
restodel mundo. Las espa-
flolas estarian en este tercer
nivel pero podrian pasar al
primero si se asocian con fir-
mas de Nicaragua”, indica.
Segtin laembajadora, Nicara-
gua prevé invertir 10.900 mi-
llones de ddlares entre 2012y
2016 en energia, telecomuni-
caciones, turismo, agroindus-
tria, manufactura electrénica,
mineria, puertos o poligonos.
Suvecino, Panama4, ha estre-
nado gobiernorecientementey,

Mantevideo

500.000

Viviendas. Se necesitan construir
en Pert para atender la demanda
existente y mejorar las actuales

90%

Energia limpia. Costa Rica la tiene
de rios y volcanes, pero quiere
potenciar la edlica y fotovoltaica

10.900

Millones de délares. Invertird
Nicaragua entre 2012 y 2016 en
todo tipo de infraestructuras

8-10%

PIB. Es lo que esta
creciendo Panama en los
ultimos afios de media

‘ Miguel Calahorrano
Embajador de Ecuador

Esperamos llegar

a acuerdos con
empresas espafiolas y
generar progreso”

‘ Norman Garcia
Embajador de Honduras

Toda América Latina
tiene déficit en
infraestructuras y
hay oportunidades”

‘ Verénica Rojas
Embajadora de Nicaragua

Silas empresas
espafiolas se alian

con las nicaragiienses
reciben mds incentivos”

segln relata Baldomero Rodiles-
San Miguel, consul de Panamd en
Malaga, “no solamente va a man-
tener las realidades econémicas
del pais en inversiones sino que le
vadar también un matiz social que
es fundamental para que Panama
siga aumentando su PIB, poten-
ciando todo lo relacionado con la
sanidad o las viviendas sociales y
ahi va a haber un nicho de merca-
dointeresante”. Teniendo en cuen-
ta que este pais estd elevando su
PIB entre un 8 y un 10% al afio las
expectativas suben. Segun el con-
sul, laampliacién del canal se con-
cluird en esta legislatura y su acti-
vidad representa el 15% del PIB lo-
cal “lo que es una garantia paralos
inversores de cara al futuro”.

Perti tiene, en estos momentos,
300.000 empleos esperando para
ser ocupados. Asilo refleja el con-
sejero de la embajada de Perti en
Espafia, Bernardo Mufioz, quien
subraya que “tenemos falta de ex-
pertos técnicos, necesidad de
construir 500.000 viviendas y so-
mos deficitarios en infraestructu-
ras por valor de 90.000 millones”.

La construccién puede jugar un
papel clave, pero no es el tnico
sector en el que fijarse. El embaja-
dor de Ecuador en Espaiia, Miguel
Calahorrano, destaca que tienen
un alto interés en crecer en mate-
ria turistica y en agroindustria.
“Esperamos llegar a acuerdos con
empresas espafiolas y generar
progreso”, dice.

Muchos paises latinoamerica-
nos, sobre todo en Centroaméri-
ca, tienen grandes posibilidades
turisticas que estan siendo poco
explotadas y, en este ambito, pi-
den la colaboracion de empresas
espaifiolas especializadas. Por
ahora, la mayoria de las inversio-
nesse han centrado en hotelesen
Riviera Maya (México), Republi-
ca Dominicana, Cuba o Jamaica,
pero aun hay mucho camino por
delante. Costa Rica es un ejem-
plo. E125% de su territorio es par-
que nacionaly el pais quiere po-
tenciarlo tanto desde el punto de
vista turistico como energético.
Juliana Borbdn, ministra conseje-
ra de la embajada de Costa Rica
en Espaila, afirma que ofrecen in-
centivos y ventajas fiscales a los
inversores extranjeros y que éstos
tienen buenas posibilidades de
negocio en manufactura avanza-
da, servicios, salud y tecnologias
limpias. En estos momentos, el
90% de la energia que se produce
en Costa Rica es limpia y procede
de las ramas hidroeléctrica por
los rios y geotérmica por los vol-
canes, pero quieren potenciar la
edlicaolasolar. Honduras es otro
de los paises que quieren implan-
tar mas renovables.

Mélaga exportaaLatinoamérica
principalmente aceite y grasas ani-
males, pero ha llegado el momen-
to de cambiar el chip. Estos paises
necesitan carreteras, aeropuertos,
hoteles e incluso cosas tan basicas
como medicinas o papel higiénico.
Empresas malaguefas de todos los
sectores pueden tener su oportuni-
dadysolo falta creérselo, desterrar
prejuicios y arriesgarse.




